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OBJETIVO GENERAL 

32 

lniciar al alumna en el conocimiento del fen6meno de Ia teoria basica de Ia imagen y su aplicaci6n en 
Ia creaci6n de imagenes funcionales o tecnicas que se utilizan como soporte en las estrategias de 
comunicaci6n 

OBJETIVOS ESPECiFICOS DE APRENDIZAJE 
AI finalizar el curso, el alumna: 

a) Conocera las principales teorias de Ia imagen 
b) Conocera las estrategias de comunicaci6n en Ia transmisi6n de imagenes 
c) Conocera las caracteristicas de los diferentes lenguajes visuales 
d) Conocera y aplicara las tecnicas del proceso creativo en Ia comunicaci6n visual 
e) Disefiara estrategias de comunicaci6n y el plan de medias para Ia difusi6n de mensajes. 
f) ldentificara Ia propaganda y Ia publicidad como una actividad profesional en el desarrollo 

socioecon6mico del pais. 
g) Describira los principales medias de difusi6n, su organizaci6n dentro de las campafias de 

propaganda y publicidad, y sus formas de presentaci6n . 

INDICE TEMATICO 

UNlOAD TEMAS 
Horas Horas 

Te6ricas Practicas 
1 La Cultura de Ia Imagen 8 0 
2 Naturaleza de Ia Imagen 8 0 
3 Definicion de Ia Imagen 8 0 
4 Elementos de Ia Imagen 8 0 

Total de Horas Te6ricas 32 
Total de Horas Practicas 0 

Total de Horas 32 



CONTENIDO TEMATICO 

1. LA CUL TURA DE LA IMAGEN 
1.1. Concepto de imagen. 
1.2.1mportancia de Ia imagen en Ia sociedad. 
1.3. La imagen y Ia comunicacion. 
1.4. Elementos perceptivos de Ia imagen. 
1.5. La materialidad de Ia imagen. 
1.6. La iconicidad . 
1.7. El texto . 
1.8. Relacion imagen-texto. 

2. NATURALEZA DE LA IMAGEN 
2.1. Un modelo iconico y Ia realidad. 
2.2. La modernizacion de Ia realidad social de Ia imagen. 

3. DEFINICION DE LA IMAGEN 
3.1. Nivel de realidad. 
3.2. Materialidad de Ia imagen. 
3.3. Conceptualizacion de Ia imagen. 

3.3.1. Imagen natural. 
3.3.2. Copia de Ia imagen. 

3.4. Definicion estructural. 

4. ELEMENTOS DE LA IMAGEN 
4.1. Dimension. 
4.2. Formato. 
4.3. Escala. 
4.4. Proporcion. 
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BIBLIOGRAFiA 
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• Barthes, Roland, El mensaje fotogratico, Espana, Editorial Paidos, 1992. 
• Baudrillard, Jean, El sistema de los objetos, Editorial Siglo XXI, 1969. 
• Bruner, J. S., Investigaciones sabre e/ desarrollo cognitivo, Madrid, Editorial 

Pablo del Rio, 1980. 
• Cohen, M. R., lntroducci6n a Ia 16gica y a/ metoda cientifico, Buenos Aires, 

Editorial Amorrouto, 1968. 



• Coma, Javier, Los comics, un arte del siglo XX, Espana, Editorial Guadarrama, 
1974. 

• Davis, Flora, La comunicacion no verbal, Editorial Alianza, Espana, 1980. 
• Forgus, R. H., Percepcion. Proceso basico en el desarrollo congnoscitivo, 

Mexico, Editorial Trillas, 1983. 
• Gombrich, E. H., El sentido del arden, Barcelona, Editorial Gustavo Gili, 1980. 
• Gombrich, E. H. Hochberg, J. y Black, M., Arte, percepcion y realidad, Barcelona, 

Editorial Paid6s, 1983. 
• Gurswitsch, A., El campo de Ia conciencia. Un ana/isis fenomenologico, Madrid, 

Editorial Alianza, 1979. 
• Knobler, N., El dialogo visual, Buenos Aires, Editorial Aguilar, 1973. 
• Knapp, M. L., La comunicacion no verbal: el cuerpo y el entomo, Espana, 

Editorial Paidos, 1982. 
• Luria, A. R., Sensacion y percepcion, Barcelona, Editorial Fontanella, 1978. 
• Moles, Abraham, La Imagen. Comunicacion funcional, Mexico, Editorial Trillas, 

1991. 
• Panofsky, E., Estudios sabre iconologia, Madrid, Editorial Alianza Universidad, 

1976. 
• Panofsky, E., La percepcion como forma simbolica, Barcelona, Editorial 

Tusquets, 1978. 
• Roslato, G., Ensayos sabre lo simbolico, Madrid, Editorial Anagrama, 1974. 
• Vilchis, Lorenzo, La lectura de Ia imagen, prensa, cine, television, Mexico, 

Editorial Paid6s, 1991. 
• Villafane, Justo, Fundamentos metodologicos de Ia teoria de Ia imagen, Madrid, 

Editorial Universidad Complutense, 1981. 
• Villafane, Justo, lntroduccion a Ia teoria de Ia imagen, Madrid, Editorial Piramide, 

1996. 

BIBLIOGRAFiA COMPLEMENTARIA 

• Arnheim, R., El pensamiento visual, Buenos Aires, Editorial eudeba, 1976. 
• Arnheim, Rudolf, Arte y percepcion visual, Madrid, Editorial Alianza Forma, 1979. 
• Freud, Sigmund, Totem y tabu, Mexico, Editoriallztacihuatl, 1977. 
• Gombrich, E. H., Arte e ilusion, Barcelona, Editorial Gustavo Gili, 1979. 
• Kepes, G., Ellenguaje de Ia vision, Buenos Aires, Editorial infinite, 1976. 
• Moller, Heino R., La enseflanza del arte y Ia comunicacion visual, Barcelona, 

Editorial Gustavo Gili, 1977. 
• Prieto Castillo, Daniel, Comunicacion y diseflo, Mexico, Editorial UAM 

Xochimilco, 1982. 

CIBERGRAFiA 

• www.hipertexto.info/documentos/imagen texto.html 
• www.elestadodelarte.com/la iconicidad como progreso.html 
• www.aloj.us.es/galba/digital/cuatrimestre ii/imagen-pagina/2elemntos.html 
• www. fotoves.espacio. com/toto. html 



SUGERENCIAS DIDACTICAS RECOMENDADAS PARA IMPARTIR LA 

ASIGNATURA 

SUGERENCIAS DIDACTICAS UTILIZACION 
EN EL CURSO 

Exposici6n oral ../ 

Exposici6n audiovisual ../ 

Ejercicios dentro de clase ../ 

Ejercicios fuera del aula ../ 

Lecturas obligatorias ../ 

Trabajo de investigaci6n ../ 

Practicas de taller 
Practicas de campo 
Otras 

MECANISMOS DE EVALUACION 

ELEMENTOS UTILIZADOS PARA EVALUAR EL PROCESO UTILIZACION EN EL 
ENSENANZA-APREN DIZAJ E CURSO 

Examenes parciales ../ 

Examen final ../ 

Trabajos y tareas fuera del aula ../ 

Participaci6n en clase ../ 

Asistencia 
Exposici6n de seminaries por los alumnos ../ 

PERFIL PROFESIOGRAFICO REQUERIDO PARA IMPARTIR LA ASIGNATURA 
LICENCIATURA POSGRADO AREA INDISPENSABLE AREA DESEABLE 

En Diseno Grafico o, En Artes Teoria del diseno y de Teoria de Ia Imagen 
Diseno y Comunicaci6n Visuales Ia imagen 
Visual, o 
Comunicaci6n Grafica, 
o en 
Diseno de Ia 
Comunicaci6n Grafica 
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